
 

 

#sviluppoequilibrato 
 

GRUPPO TEDDY:  

PROSEGUE L’ESPANSIONE DELLA RETE GLOBALE CON L’APERTURA  
 DI CA 100 PUNTI VENDITA NEL 2023  

PER IL 2024 OBIETTIVO 150 NUOVI NEGOZI IN TUTTO IL MONDO, IL PIANO PIU’ 

AMBIZIOSO NELL STORIA DELL’AZIENDA 
 

● Trend positivo e in controtendenza per il Gruppo di abbigliamento che controlla i marchi 

Terranova, Calliope e Rinascimento. 

● Mantenuto il proposito di crescita equilibrata per aree geografiche e valutarie e tra negozi 

diretti e franchising.  

● La capacità di sviluppare rapporti con gli affiliati è alla base del costante rafforzamento 

della rete commerciale. Per favorire queste relazioni è stato siglato un innovativo accordo 

con BNP Paribas per favorire l’accesso al credito degli imprenditori che lavorano con la 
Teddy. 

 

 
Rimini, 13 Marzo 2024 – Il Gruppo Teddy, uno dei protagonisti internazionali nel settore dell’abbigliamento, ha 

proseguito nel 2023 nel suo programma di espansione internazionale della rete commerciale con l’apertura di 
circa 100 nuovi punti vendita, in un contesto che ha posto diverse sfide agli operatori del retail. 
 

Teddy ha raggiunto a fine 2023 845 punti vendita, considerando i negozi diretti e quelli in franchising in conto 
vendita a marchio Terranova, Calliope e Rinascimento, a cui si devono aggiungere i negozi di quest’ultimo gestiti 

secondo la formula Fits You.  Per il 2024 il piano di sviluppo è il più ambizioso nella storia della Teddy con 150 
nuove aperture previste a livello globale. 

 

Si tratta di un trend positivo, nonostante i segnali di incertezza che arrivano dal contesto geopolitico 

internazionale e dalla modesta crescita dei consumi, per cui Teddy si trova in controtendenza rispetto 
all’andamento del settore negli ultimi mesi, come evidenziato dal Rapporto del Centro Studi Confimprese*. 

 

Le nuove aperture entro il 31/12/2023 sono state in 18 nazioni in tutto il mondo con focus sull’Europa 
(Occidentale e dell’Est) e il Medio Oriente. Teddy ha concentrato in Italia poco più della metà delle nuove 
aperture, dimostrando grande fiducia nel nostro Paese e guardando poi con particolare interesse al 
Mediterraneo (Grecia e Libano) e ai Paesi del Golfo (Arabia Saudita in primis).  



 

 

Questi ritmi sostenuti di crescita sono stati possibili grazie alla spinta che Teddy trova nella costante fiducia 

che dipendenti e collaboratori ripongono nella cultura aziendale e all’aver saputo trovare i partner giusti per lo 

sviluppo. Teddy infatti predilige fare business insieme ad altri imprenditori con la formula dell’affiliazione in 
conto vendita, che caratterizza circa i due terzi della rete vendita. 

Per corroborare una crescita della rete a ritmi intensi anche per i prossimi anni, Teddy ha siglato 
una partnership con BNP Paribas Leasing Solutions al fine di favorire l’accesso al credito degli affiliati e 
supportando i bisogni legati a nuovi investimenti. 

La collaborazione, resa possibile anche grazie al supporto di YouBusiness Network - da anni partner di BNP 
Paribas Leasing Solutions - prevede che gli imprenditori che fanno business insieme a Teddy potranno 

richiedere di beneficiare di strumenti quali la locazione operativa o il leasing finanziario per lo sviluppo dei 
negozi, e che Teddy potrà gestire queste pratiche in modo più agile grazie a una piattaforma online fornita 
proprio da BNP Paribas Leasing Solutions. 

La dinamica consente inoltre di dare stabilità nelle possibilità di accesso al credito degli imprenditori, aprendo 

orizzonti di investimento di lungo periodo. 

Grazie a questa formula gli affiliati potranno coprire grazie al credito importi anche fino al 50% 

dell'investimento complessivo. Il finanziamento riguarda i beni asportabili e non la componente immobiliare.  

"L'anno 2023 ci ha visto proseguire con l'espansione del nostro network a livello internazionale sulla falsariga di 
quanto avvenuto negli anni precedenti e, quindi, continuando a focalizzarci sui nostri principali driver di sviluppo 

che sono il mantenimento dell'incidenza delle varie aree geografiche e valutarie nelle quali operiamo e il 
mantenimento della proporzione tra aperture corporate e in franchising”, ha commentato Luca Binci, Direttore 
Sviluppo della Teddy. 

 
“Oltre all'Italia, che, come sempre, rileva per una percentuale intorno al 50% del nostro sviluppo su base annua 
per Terranova e Calliope e per quasi il 100% per quanto riguarda Rinascimento, vi sono state aperture in altri 17 
mercati, il che equivale all'aver effettuato nuove aperture in circa il 50% delle nazioni in cui il nostro network è 

presente a livello globale”, ha aggiunto Binci. 
 
“I numeri di cui sopra confermano quindi la fiducia che i nostri franchisee e, in generale, gli stakeholder di settore 

hanno riposto nei confronti del nostro gruppo nonostante anche l'anno 2023 sia stato caratterizzato da incertezze 
geopolitiche a livello globale e dal permanere sia del fenomeno inflattivo, che della crisi energetica", ha concluso 

Binci. 
 

Per quanto riguarda i brand, il principale nuovo progetto del 2023 è stato in Italia e in particolare quello del 
Centro Commerciale Merlata Bloom (Milano) nel quale il Gruppo ha aperto con tutti i marchi. 
 



 

 

In termini di singoli brand, Terranova a livello internazionale ha registrato nel 2023 aperture in Centri 

Commerciali quali The Mall of Athens ad Atene, The Village Mall a Jeddah (Arabia Saudita) e City Center a 

Beirut (Libano). 
 
Questo marchio nel nostro Paese ha inoltre inaugurato un nuovo importante negozio in Centro Storico a 

Milano in Piazza Lima.  

 
Calliope ha seguito i percorsi di sviluppo del Gruppo con aperture importanti in Centri commerciali in Europa a 

Le Rives d'Arcins di Bordeaux e in Medio Oriente sempre al City Center di Beirut e a The Village a Jeddah 
nonché al Deira City Center di Dubai. 
In Italia sono stati aperti nuovi importanti punti vendita a Marcianise (CC Campania), Modena (CC 

Grandemilia) e a Messina (zona commerciale di Tremestieri). 

 
Terranova e Calliope hanno inoltre realizzato aperture rilevanti in contemporanea anche ad Ancona (Centro 
Commerciale Conero), Limbiate (CC Carrefour) e Palermo (CC La Torre). 

 
Rinascimento ha continuato la sua espansione all’estero in particolare nel mercato austriaco tramite una 
nuova apertura a Vienna (CC Shopping City Sud). 

 

In Italia anche da segnalare le aperture a Torino (CC To Dream) e al Valmontone Outlet Village. 

 
 
*Fonte: Rapporto Centro Studi Confimprese su piani sviluppo retail, Settembre 2023. 

 

 
GRUPPO TEDDY 
Il Gruppo Teddy è una realtà in grado di competere su scala globale nel settore con un fatturato consolidato ben 

superiore al mezzo miliardo di Euro (671 milioni di Euro, dati al 2022). Il Gruppo, che oltre a Terranova e Calliope, 

commercializza anche i marchi Rinascimento e QB 24, è presente tramite le attività retail (negozi monomarca) e 
wholesale (ingrossi) in oltre 90 nazioni di tutto il Mondo. Nato nel 1961 a Rimini, da oltre 60 anni, persegue il 

sogno di costruire “una grande azienda che guadagni molto per creare occupazione e una parte degli utili 

destinarli ad opere sociali, sia in Italia che all'estero” (Vittorio Tadei, fondatore del Gruppo Teddy).  

 
 
 


